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RESUMO

Com base nos resultados das elei¢cdes para prefeito da cidade de Sdo Paulo em 1996, este
artigo atualiza a geografia do voto apresentada em artigo anterior, publicado nesta revista
(no 45), e acrescenta informagdes sobre o perfil socia das preferéncias do eleitor na cidade.
Palavras-chave: dei¢des, Sao Paulo; preferéncias de voto.

SUMMARY

Based on the results from the first round of S Paulo's 1996 mayoral elections, this article
updates the geography of voting patterns presented in an earlier article, published in this
journal (no 45), and introduces new information on the socia profile of voter preferences in
this city.

Keywords: elections; So Paul o; voter preferences.

Duas razdes impedem que se possa dizer que os resultados do
primeiro turno da eleicdo para prefeito de Sdo Paulo tenham sido surpreen-
dentes: de um lado, trouxeram a confirmagéo de uma distribuicdo geogra-
fica das preferéncias eleitorais que se observa na cidade desde pelo menos
1988; de outro, confirmam a tendéncia de crescimento do voto conservador
na capital, que é despejado no candidato da direita ou do centro, mormente
guando este vem em, aliangca com aquela, desde 1989. Ja na eleicéo para
governador em 1990, Mauf venceu o primeiro e o segundo turnos na
cidade, embora tenha acabado por perder a disputa para Fleury, em razdo
da forca que naquela altura o PMDB tinha no interior.

A tabela 1 traz os resultados de elei¢cdes na cidade de S&o Paulo no
periodo 1988-96 e sua distribuicéo por regides, as quais estdo representadas
no mapa 1, enquanto o mapa 2 mostra a distribui¢do regional dos eleitores.
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(1) Em artigo publicado no
no 45 de Novos Estudos (julho
de 1996), apresentei o esboco
de uma geografia do voto na
cidade de S&o Paulo. Agora, de
posse dos resultados do pri-
meiro turno da disputa para a
prefeitura desta capital em
1996, é possivel avangar um
pouco mais, ainda que conti-
nue devendo a conclusdo de
um trabalho mais amplo. Sou
grato a Paulo Henrique da Sil-
va pela gjuda que prestou na
elaboragdo de mapas, tabelas
e gréficos. Erros e omissdes
eventualmente cometidos séo
de minha responsabilidade.



O PRIMEIRO TURNO DA ELEIGAO PARA PREFEITO DE SAO PAULO

De maneira geral, os nimeros da tabela permitem constatar o avango
constante da direita, polarizada por Paulo Mauf, e uma imobilidade da
esquerda, hegemonizada pelo PT?. O PMDB é uma forca em declinio, cujos
insucessos ndo deixam margem para retorno, e o PSDB tem obtido um
quinh&o que encol he ou aumenta conforme hgja ou ndo umaforga

Tabela 1
Resultados Eleitorais na Capital’, segundo Regides
(% sobre o total do comparecimento em cada regi&o)
1988-1996

Regibes PDS/PP/PPB PSDB

Maduf  Mauf Mauf  Mauf Pitta  Serra Feldmann Covas Covas FHC Serra Serra
1988 1989 1990 1992 1996 1988 1992 1990 1994 1994 1994 1996
Pref. Pres. Gov. Pref. Pref. Pref. Pref. Gov. Gov. Pres. Sen. Pref.

Centro-Norte 31 29 44 43 51 6 5 17 46 57 49 16
Centro-Sul 33 2 44 43 49 10 8 20 55 66 60 23
Leste 1 19 22 32 31 39 4 3 16 35 39 34 11
Leste 2 21 23 34 34 44 4 3 19 40 44 37 12
Norte 1 23 26 38 37 46 5 3 18 42 52 42 14
Norte 2 21 24 36 35 40 4 3 18 34 45 38 12
Oeste 26 23 41 35 44 7 5 23 34 56 48 17
Sul 19 20 34 33 43 4 3 17 36 45 35 13
Total 24 23 38 37 45 6 4 18 41 50 43 15
PT PMDB Rossi®

Erundina Lula Suplicy Lula Erundina Erundina Leiva Aloysio Quércia Pinotti
1988 1989 1992 1994 1994 1996 1988 1992 1994 1996 1994 1996
Pref. Pres. Pref. Pres. Sen. Pref. Pref.  Pref. Pres. Pref. Cov. Pref.

Centro-Norte 27 12 21 20 26 18 12 8 2 1 18 5

Centro-Sul 25 9 24 18 30 17 10 8 2 1 17 3

Leste 1 32 25 28 32 36 31 14 10 4 2 16 8

Leste 2 30 17 23 25 29 25 17 u 5 2 15 7

Norte 1 31 13 22 21 27 20 15 10 3 2 19 8

Norte 2 33 17 23 26 30 25 15 10 4 2 26 12
Oeste 30 13 27 21 28 18 12 9 2 2 28 11
Sul 32 18 23 26 30 26 16 11 3 2 18

Total 30 15 24 24 29 23 14 10 3 2 18 7

Fonte dos dados primérios. TRF-SP.

(1) Para eleigBes em que houve dois turnos, os nimeros apresentados s20 os do primeiro. Os nimeros
sublinhadosindicam aregi&o em que o candidato se saiu melhor em cada pleito. Quando o melhor resultado
discrepa, os nimeros em itdico mastram o segundo melhor resultado.

(2) Candidato pelo PTB em 1994 e pelo PDT em 1996, mas essas votagdes ndo configuram a mais remota

smpatia partidaria
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competitiva a sua direita. As intensas presencas malufista e tucana nas
regides Centro-Norte e Centro-Sul, que concentram um voto mais conserva-
dor, fazia prever ai um embate entre José Serra e Celso Pitta nessa disputa
de 1996. Caracterizadas como de classe média e classe média-alta, essas
regides abrigam os chamados formadores de opinido, e era nelas que Pitta
e Serra precisariam fazer o primeiro tira-teima. Na condi¢8o de candidato da
forca emergente da politica paulistana e beneficiado tanto pela boa imagem
de que desfruta o governo Maluf junto a opinido publica (muito bem
explorada na TV) quanto pelos erros cometidos pelo adversario ao tentar
quebrar essablindagem, Celso Pitta alcangou nessas areas centrais a metade
dos votos ja no primeiro turno. Luiza Erundina, como sempre, obteve seus
melhores resultados nas regides Leste, Sul e Norte 2, registrou seus piores
desempenhos nas regides centrais e confirmou a tendéncia de queda do PT
na regido Oeste. Serra teve de se contentar em manter a tradi¢éo tucana de
obter seu melhor resultado na regido Centro-Sul, onde chegou a superar
Erundina, e Francisco Ross alcancou seus melhores desempenhos nas
regides da capital limitrofes a Osasco, cidade de que foi prefeito.

A geografia do voto que aparece na tabela 1 néo esta desprovida de
sentidos sociais profundos. N.° artigo anterior, mencionado na nota 1, foi
possivel sugerir uma relagéo entre os melhores desempenhos de candidatos
e partidos e a renda dos chefes de familia apurada pelo IBGE no Censo de
1991. Estava claro que os melhores desempenhos da direita e do centro

Mapal
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(2) A semelhanca dos percen-
tuais obtidos por Luiza Erundi-
na em 1988 e 1994 da uma
evidéncia a mais da estabilida-
de do voto que vimos discutin-
do. Naeleicao paraa prefeitura
em 1988, disputada em turno
Unico, Erundina benefieiou-se
de uma espécie de "segundo
turno ocorrido no primeiro tur-
no", recebendo parte do eleito-
rado de classe média antimalu-
fista que tendia para Serra, mas
fez "voto (til" na petista. Em
minha interpretacdo, esse mes-
mo eleitorado, na disputa para
0 Senado em 1994, como dis-
punha de dois votos, deu o
segundo para Erundina. Note-
se como em 1988 o menor
indice da petista esta no eleito-
rado da regido Centro-Sul, mais
fid aos tucanos e, portanto,
mais avesso ao voto Util, dile-
ma que ndo precisou enfrentar
em 1994, quando pdde alocar
suas duas preferéncias.
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vinham se dando em é&reas com predominancia de familias mais bem
aquinhoadas, enquanto os candidatos de esquerda se saiam melhor em
areas de concentracdo de popula¢des mais pobres. Vejamos como se deu,
nesse primeiro turno de 1996, a distribuicdo das preferéncias segundo a
condic¢ao socia do eleitor, s que empregando ndo os dados sobre a renda,
mas o indice de exclusdo social (IEX) para a cidade de S&o Paulo
apresentado pela PUC-SP no "Mapa da exclusao/inclusdo social”, de 1995°. (3) Essa classificagio indlui a

Assim, 0 mapa 3 apresenta a distribuigio de quatro faixas do IEX nos 96 Lo, Mas combina outras

L otri H e v/i H P& condic&o de moradia. Ver: Spo-
distritos dacapital e, em contornos maisvivos, nas oito regideselencadasna Rldaiza (coord).Mapa g
tabela 1, e a tabela 2 traz 0 desempenho dos principais candidatos no  eclusdoiincusio social. = Sao

. . X Paulo: Ndcleo de Seguridade e
primeiro turno segundo essas faixas do IEX. Assisténcia  Socid ~ PUC-SP,
1995. A tabela do IEX esta

publicada em: Sposati, Aldai-

za. "Desejo de Sao Paulo”. No-

vos Estudos. Sdo Paulo: Ce-

Mapa 3 brap, no 45, jul.1996, p. 206.
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Tabela 2
Desempenho dos Candidatos no Primeiro Turno,
segundo Faixas do IEX

1996
Faixas Desempenho dos candidatos (em %)
do IEX Pitta Erundina Serra Ross Pinotti Nulo Branco Outros
1 3894 2929 11,41 856 220 553 179 228
2 46,63 21,07 13,63 7,57 178 565 154 214
3 49,50 17,82 19,60 4,49 132 455 124 1,49
4 51,27 15,79 2294 3,07 109 365 106 1,13

Total 4493 22,83 1450 7,08 179 531 154 2,02

Fonte dos dados primérios: TRE-SP.
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Os nameros indicam que ha dois blocos de candidatos. De um lado,
Pitta e Serra, cujo desempenho é melhor nas &reas mais ricas, e, de outro,
Erundina, Ross e Pinotti, que tém seus melhores desempenhos nas areas
mais pobres. Interessante observar que Serra bate Erundina nas duas areas
em que o indice da qualidade de vida é positivo, perdendo por larga
margem ali onde o indice é menor do que zero. Dada a correspondéncia
existente entre 0 mapa da excluséo e as nossas oito regifes, pode-se dizer
gue o malufismo vai se consolidando nas areas centrais, onde estdo os mais
ricos, e baseado nessa franquia vai crescendo na periferia, junto as
popula¢des mais pobres.

Embora a el ei¢do tenha apresentado resultados que obedeceram a um
padrao que pdde antecipa-los ao menos em seus contornos mais gerais, nao
€ desinteressante tratar os elementos mais conjunturais do processo,
iluminando caminhos e conexdes por onde passaram sucessos € fracassos.
Para isso, vamos nos servir de dados de pesquisas quantitativas e qualitati-
vas’ realizadas ao longo do periodo eleitoral.

Antes de passarmos ao exame dos dados dessas pesquisas, porém, é
proveitoso discutir, no ambito das variaveis propriamente conjunturais, uma
atmosfera mais geral, que presidiu também a eleicdo em outras cidades.
Como os resultados de vérias pesquisas tém indicado, os brasileiros se
mostram mais otimistas do que antes, ainda que nao se declarem satisfeitos
nem deixem de fazer criticas. Essa atmosfera tem no fim da inflagdo e na
consequente diminuicéo da incerteza um ponto de amarracdo. A estabilida-
de, que alimenta pequenos sucessos, levou a populagdo a uma atitude
"incrementalista’, isto €, cada ganho, cada novo bem material adquirido,
cada dificuldade superada é contabilizada e ha um horror a incerteza,
pressentida como ameaca de recuo. De sorte que o fim da inflagdo retirou
das oposi¢des a moeda comum que permitia, e mesmo obrigava, a
nacionalizacdo de todas as disputas eleitorais realizadas em grandes
cidades. A perda desse motivo geral permitiu 0 surgimento de uma agenda
propriamente municipal. Dai a perspectiva continuista do eleitor ali onde os
prefeitos — beneficiados tanto pelas inovacfes constitucionais, que deram
mais recursos aos municipios, quanto pelos ganhos diretos e indiretos
provenientes da estabilidade monetdria— realizaram ou deram a impressao
de ter realizado mais do que se havia logrado antes. Mudar pode significar,
aos olhos desse eleitor, aterar para pior uma situagdo que, se ndo é 6tima,
esta arranjada de um modo que sugere progresso. Os acertos dos governos
municipais, reais ou aparentes, sdo vividos pelo eleitor como que em
harmonia com os éxitos do Real. Dessa perspectiva, a elei¢do em S&o Paulo
sugeria que Serra e Pitta disputariam variantes da idéia de continuidade,
cabendo a Erundina a irresistivel, e dificil, bandeira da mudanga, polariza-
¢des conjunturais em tudo ajustadas ao padrao eleitoral que ja examinamos.

N.° &mbito dacontinuidade, o extraordinario éxito propagandistico da
administracdo Mauf, aliado a circunstancia de que a disputa era para
prefeito, s6 ndo eliminava de antem&o todas as chances de Serra porque
Pitta era um desconhecido. Era muito dificil antecipar as preferéncias do
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(4) As pesquisas qualitativas
em que me baseio foram reali-
zadas pela FPJ, sob a coorde-
nacdo de Fatima Pacheco Jor-
ddo, com quem mantive
instrutivas conversas sobre o
processo de formagdo de pre-
feréncias do nosso eleitorado.
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eleitor conservador. Do lado da mudanca, Erundina aparecia como candida-
ta natural, beneficiando-se de uma polaridade PT—Maluf ja consolidada na
cidade. Ross corriapor fora, nabase de motivos subjetivos, e, como javimos
no artigo de julho, ndo tinha maiores perspectivas em face de um eleitorado
tdo "institucionalizado" como o de S&o Paulo.

O desafio de Mauf n&o era apenas transferir votos, mas também transfor-
mar o prestigio do seu governo em votos no desconhecido Pitta. Serrateriade
falar de continuidade num plano mais geral, apresentando-se como mais apto a
consolidar e ampliar conquistas do que o principiante Pitta. Erundinatinha dois
caminhos: apresentar-se como oposi¢&o em dmbito municipal, estadual e fede-
ral, vestindo o figurino petista classico, ou conduzir-se segundo suas escolhas
mais recentes — de que sdo exemplos aida ao governo Itamar, o aberto apoio
a Covas no segundo turno de 1994 e a proposta de governo de coalizdo defen-
dida na prévia do PT —, explorando a experiéncia que teria adquirido no go-
verno anterior e trazendo novas propostas.

Construido esse pano de fundo, passemos a andlise dos nimeros das
pesquisas para ver como as coisas Se arranjaram.

Ainda que os resultados do primeiro turno mostrem preferéncias
diferentes das que se pdde captar nos momentos em que se realizaram as
duas pesquisas cujos nimeros apresentamos a seguir (elas foram a campo
muito antes do dia da eleicéo), essas pesquisas registram precisamente a
virada pro-Pitta, fator mais importante a discutir, pois é ele que demarca o
insucesso de Serra (que disputava, como vimos, 0 mesmo eleitorado de
Pitta) e os limites de crescimento da candidatura de Luiza Erundina. A
primeira das pesquisas foi realizada em meados de julho, antes do horario
eleitoral obrigatério, e a segunda entre 15 e 19 de agosto, ja captando os
efeitos da campanhana TV. Na primeiraforam entrevistados 2.806 eleitores,
e na segunda, 3.127°.

Como mostra a tabela 3, entre uma pesquisa e outra Erundina caiu 10
pontos e Pitta mais que dobrou seu eleitorado. Como Ross e Serra também
cairam, ja naquela altura Pitta parecia receber eleitores dos outros trés
principais concorrentes.

Tabela 3
Evolucdo das DeclaragBes de Voto nos Principais Candidatos
Julho e Agosto de 1996

Candidatos Espontanea (em %) Estimulada (em %)

12 pesquisa 2% pesquisa 12 pesquisa 2% pesquisa
Erundina 25,5 23,1 35,0 254
Serra 6,7 6,7 12,8 8,6
Pitta 12,7 33,0 17,6 35,8
Rossi 9,0 8,0 18,8 99

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.
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(5) O autor dividiu com Fatima
Pacheco Jord&@o a elaboragéo
dos questionérios aplicados e
a supervisdo geral dos traba-
lhos. Os trabalhos de campo
foram coordenados por Mari-
nava Alexandre Gebara, da
Feedback& Data Base, com
apoio tecnol 6gico da Brasmar-
ket. Fernando F. Valentin, Mar-
celo Homem de Melo e Her-
bert H. Laporte Cherer colabo-
raram naorganizagao dos ban-
cos de dados.
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Ross e Serra cometeram erros graves na campanha pela TV, que
ajudaram a configuracdo daquelas tendéncias estruturais presentes na
histéria eleitoral mais recente da cidade. Desde o inicio Rossi centrou sua
campanha na promessa inverossimil de tirar as criancas da rua em 180 dias,
sob a auto-ameaca de rendncia. Pesquisas qualitativas mostraram que
ambas as idéias soaram falsas. nem se pode resolver problemat&o grave em
seis meses, hem pareceu crivel que Rossi renunciasse ao cobicado cargo.
N&o obstante o insucesso da proposta, o candidato insistiu, tentando
vincul&-la ao sentimento religioso, usando dois argumentos: um cristdo nao
poderia deixar de se preocupar com o problema; uma pessoa de fé ndo
poderia duvidar de que fosse possivel resolver problema tdo importante. Ao
mesmo tempo, porém, para afastar a suspeita de que a rendncia ndo seria
para valer, Rossi passou a dizer que faara em rendncia porque sabia que
poderia resolver o problema: "Afina, sdo apenastrés mil criancas'. Diante
de tamanha barafundaildgica, a queda do candidato, que n&o logrou alianca
com nenhuma das forgas conservadoras que organizam o voto na cidade,
nada mais fez do que confirmar o que ja fora antecipado.

As dificuldades de Serra para ganhar a preferéncia do eleitor continu-
ista vém precisamente do fato de sua principal franquia estar umbilicalmen-
te ligada ao Unico vetor de incerteza trazido pelo Rea que pode ser
diretamente vivido pela populacao, dispensando andlises ou explicacdes: 0
desemprego. Serravinha de uma campanha recente em que se apresentara
como o "senador do emprego” e ndo pareceu ao eleitor que sua passagem
posterior pelo Ministério do Planejamento houvesse contribuido para
equacionar um problema que para ele é o defeito do Real. Nesse cenério,
sO ao pior inimigo ocorreria sugerir uma proposta com sintagma t&o
desfavoravel quanto a "fébrica de empregos" propagandeada pelo senador.
Ademais, como se ndo bastasse essa dessintonia de ordem geral, o destaque
gue Serra deu a proposta deve ter parecido pouco crivel ao eleitor.

A tabela4 traz nimeros da segunda pesquisamencionada, quando se per-
guntou qual dos candidatos apresentavana TV amelhor proposta para resolver
o problemado desemprego, da salde, do transporte/trénsito e damoradia.

Tabela 4
Opinides sobre o Melhor Desempenho na Campanha da TV, por Temas
Agosto de 1996

Candidatos Temas (em %)

Desemprego Salde Transporte/transito Moradia
Erundina 12 17 12 17
Pitta 16 27 30 36
Serra 14 3 8 3
Rossi 4 3 2 5
Pinotti 1 9 0 0

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.
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Embora se possam fazer consideracdes muito interessantes sobre os
dados databela, para o que nos interessa aqui ainformacéo mais importante
€ a de que ninguém se destaca no temado desemprego. De um lado, porque
o0 eleitorado sabe que esta ndo é uma tarefa precipua do prefeito; de outro,
porque (por isso mesmo) os candidatos tém dificuldades para apresentar
solugdes factiveis. Ao ter como um dos eixos da sua campanha o desempre-
go, Serra confirmou o eleitor que ja estava com ele, foi reconhecido por
outros como alguém ligado ao tema, mas nédo ofereceu motivos competiti-
vos para ganhar o eleitor que se inclinava para Pitta. Enquanto este corria
em raia prépria, a do governo Mauf, Serra partiu para o confronto aberto,
fazendo aquilo que qual quer pesquisa qualitativa desaconselhava, diante da
atissima aprovacdo de que desfruta a atual administragdo®. A idéia era
convencer/recuperar o eleitor de centro e centro-direita, o eleitor conserva-
dor, com base no argumento de que Serra poderia fazer mais e melhor do
que Pitta, e de que ele era uma alternativa viavel a ameaca do petismo.
Como néo funcionou, na Ultima semana os tucanos mudaram compl etamen-
te de eixo e passaram a disputar com o PT o voto antimalufista. Da critica
ao governo Mauf, para tirar de Pitta o eleitor conservador ndo-malufista e
que evitavotar no PT (um eleitor das areas centrais da cidade), Serra passou
atabalhoadamente ao antimalufismo para tirar de Erundina o voto antima-
Iufista do eleitor progressista que ndo é petista. Dai o slogan: "Votar
Erundina é eleger Pitta’. Tal como comegara, Serra encerrou sua participa-
¢ao na campanha sem uma estratégia clara para persuadir o €leitor, porque
ndo sabia sequer a que eleitor se dirigir.

Como pano de fundo da inviabilidade desses dois candidatos esteve
a polarizacdo PT—Mauf, que manifesta duas dimensfes fundamentais da
acao politicaz a moral e a instrumental. Pela primeira entende-se aqui o
plano dos valores, tais como solidariedade e justica social, e a segunda
encerra os elementos de célculo préprios do bindémio custo-beneficio.
Enquanto aimagem publica do PT e, principalmente, aimagem que ele tem
de si mesmo estdo fortemente marcadas pela dimens&o moral, o malufismo
aparece como um contraponto instrumental, que comega na imagem de um
Maluf "tocador de obras', ou de um "politico de resultados’, e chega a
glorificacdo da sua esperteza. Assim, sgja num plano mais rarefeito, o dos
valores, sga num plano mais imediato, da conduta pessoal, Mauf e
Erundina se contrapSem a perfeicdo. Alids, uma critica comum a figura
publica de Luiza Erundina é a de que €la "é muito honesta, mas fez pouco,
parou obras'. Injusta ou ndo (do meu ponto de vista, sem davida injusta),
essa € uma contraposi¢ao que gjuda a organizar as escolhas nessa eleicao.

Pelas pesquisas qualitativas apreende-se que o eleitor em geral encara
a politica em termos de custo-beneficio, outra face do "incrementalismo” de
que ja falamos. A dimensdo moral ndo o sensibiliza e ele esta interessado
mesmo é na solugdo dos seus problemas, dos problemas da cidade, nédo Ihe
parecendo que essas solucdes dependam de opcdes no plano moral, salvo
num nivel muito rebaixado, que seria 0 de ndo aceitar um notorio corrupto.
Governar, para ele, ndo € uma agéo voltada a realizagdo dajustica, mas uma
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(6) Aprovacdo que contrasta
fortemente com a paralisia em
que o eleitorado supde estar o
governo Covas, que tem traba-
Ihado intramuros e deve apre-
sentar recuperacgdo de imagem
nos dois anos finais do seu
governo.
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maneira de resolver problemas, de abrir caminhos para que se possa
prosperar. Num cendrio assim, o PT encontra dificuldades porque a jungéo
daidéia de mudanga com a proposta de tirar de uns para dar a outros surge
ora como ameaga, ora como idéia inviavel, ora como chorumela de
perdedor. Enquanto isso, o malufismo, embrulhado para presente via TV,
aparece como umaforca realizadora a quem se perdoa, um tanto cinicamen-
te, visiveis oportunismos. Por exemplo, todo mundo sabe que os prédios do
Cingapura foram construidos também para ser vistos. Uma critica de cunho
moral esbarra, para o eleitor, no fato de que, a despeito disso, os prédios
estdo |4 Ademais, Mauf é visto como esperto o suficiente para fazer
coincidir com os seus 0s interesses da cidade.

O PT tende a fazer o eleitor escolher entre quem defende os ricos e
qguem defende os pobres, enquanto o eleitor esta mentalmente organizado
para a escolha entre a eficécia e a ineficacia, que constitui terreno propicio
ao marketing malufista. Os dados a seguir ddo uma idéia de como essa
ordem de motivagBes organizou o leque de escolhas e a alocacdo das
preferéncias do eleitorado da cidade.

Observemos, na tabela 5, que razdes o eleitorado manifestou para
justificar a sua preferéncia por este ou aquele candidato, desde logo
chamando a atenc&o para as alteracdes ocorridas nessas razes de voto entre
uma pesquisa e outra (a tabela traz apenas a distribuicdo para os quatro
primeiros colocados e segundo quem declarou alguma razdo de voto”).

Tabela 5
Razbes de Voto nos Principais Candidatos, Primeiro Turno
1996

Razbes de voto (em %)

Candi- Referéncias Referéncias a0 Razles Razbes Razbes
datos asrealizagdes partido/aliados de ordem  de ordem  idiossin-
do candidato' do candidato® moral®  instrumenta® créticas®

Pré- Poss Pré- Pbéss Pré Poéss Pré Pos- Pré  Pos-

TV TV TV v.V. TV TV TV TV TV
Erundina 65 48 13 16 11 9 6 25 2 2
Pitta 79 74 3 3 8 6 6 15 2 2
Serra 17 13 18 16 31 18 22 47 9 6
Ross 40 35 4 3 32 26 15 31 7 5

Fonte: Feedback& Data Buse/Brasmarket.

(1) N.° caso de Pitta, sempre que houve vinculagdo espontanea do seu nome as realizagoes
do governo Maluf.

(2) Toda mencéo a partido ou a aliado politico.

(3) Honesto, sincero, negro, nordestina, mulher etc.

(4) Bom plano de governo, capaz, culto, tem propostas concretas etc.

(5) "Tem o sobrenome do meu pai”, "sou chegada num coroa" etc.
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(7) As "razdes de voto" foram
colhidas na forma de pergunta
aberta. Depois, as respostas
foram codificadas em duas eta-
pas: a primeira, mais exaustiva
e minuciosa, foi coordenada
por Melanie Singer, e a segun-
da, proposta pelo autor, é a
que aparece na tabela. Embo-
ra as vinculagdes que 0s res-
pondentes estabeleceram en-
tre "realizagBes' passadas e
certos candidatos pudessem
ser registradas como de "or-
dem instrumental” — pois ne-
las h& o célculo que a idéia de
continuidade implica —, op-
tou-se por separé-las precisa-
mente para poder fazer a dis-
tingdo temporal.
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Os eleitores de Rossi dividiam-se entre a chancela do seu passado (0
governo em Osasco), razdes morais ("é honesto, sincero, faa averdade") e
razdes instrumentais, que cresceram depois da campanha na TV. Mas as
razBes morais continuaram fortes e sao proprias de um eleitor para quem a
formagao da preferéncia estd menos atravessada pelo célculo, um eleitor
menos pronto a receber informacBes. Rossi caiu para menos de 10% das
intencdes de voto, mas conservou 1/4 dos eleitores que apontavam raz6es
morais como motivacéo para o voto. Note-se que na primeira pesquisa Serra
tinha 31% dos seus eleitores entre as razfes morais, percentual, entéo,
praticamente igual ao de Rossi. Depois da campanha na TV, 46% dos
eleitores de Serra manifestavam razdes instrumentais e 0s que apontavam
razGes morais para o voto cairam para 18%. Essa alteracdo ndo chega a
impressionar, uma vez que, além de um programa de TV que buscava
salientar suas capacidades, a queda do candidato aumentou a participacéo
relativa, no seu indice, dos mais identificados com seu perfil ("competente”,
"preparado” etc.).

Contudo, os candidatos mais ajustados as motivacdes do eleitor eram
Erundina e Pitta. Nota-se que as "razfes de voto" na petista sofreram um
remanejamento muito claro da primeira para a segunda pesquisa: caiu 0
percentual daqueles que diziam votar nela pelo governo passado e mais que
quadruplicou o percentual dos que diziam votar em Erundina por razbes
instrumentais, ou seja, que dizem respeito a propostas apresentadas ou ao
célculo do eleitor quanto as vantagens/beneficios que o candidato traria a
cidade. Assim, fica claro que a TV permitiu ao PT transportar parte da
credibilidade do governo realizado para as propostas de um futuro governo.
Houve, também, um pequeno aumento percentual daqueles que diziam
votar em Erundina em raz8o do partido e dos apoios da candidata, o que néo
€ de surpreender diante da queda de 10 pontos nas preferéncias entre uma
pesquisa e outra— os que ficaram eram, e sdo, mais petistas do que os que
sairam.

Pitta apresentava nimeros com mudancas no mesmo sentido de
Erundina, mas com intensidade bem menor: as razdes instrumentais
dobraram e as razfes ligadas ao governo passado cairam apenas 4 pontos.
Ou seja, o eleitor de Pitta, depois do sucesso de sua campanha na TV,
declarava votar nele pelo que foi, ou pelo que supds que tenha sido,
realizado por Maluf. O forte em Pitta era, e é, a continuidade; o forte em
Erundina séo as realiza¢es do governo anterior e as propostas apresentadas
e/ou as expectativas geradas, atraindo aqueles que querem uma alternativa
a Maluf.

Luiza Erundina escapou da armadilha do "nao", isto &, do combate
aberto a Maluf e ao malufismo, e centrou sua campanha em propostas
lastreadas no seu governo passado, tudo apresentado em contraste com as
"realizagbes" de Maluf. Ao deixar de lado o cenério nacional, Erundina fez
0 que as pesquisas diziam que o eleitor queria: uma campanha voltada para
acidade e seus problemas. Nao obstante, nao foi além do voto petista, como
se viu natabela 1. Como o avanco de Pitta, em relacéo ao voto de Maluf em

12 NOVOSESTUDOSN.® 46



CARLOS ALBERTO MARQUES NOVAES

1992, se deu em toda a cidade, inclusive em areas petistas (salvo na Norte
2, mas ai foi Ross e ndo o PT quem conteve Pitta), € de supor que esse
eleitor ndo foi perdido em razéo da fata de criticas a0 malufismo, pois se
fosse assim o normal seria um deslocamento para alguém que fizesse
oposi¢do a Pitta e nao para o proprio. Parece claro que Erundinafoi contida
pela répida transformacgéo em votos do prestigio do governo de Mauf. Mais
adiante, quando discutirmos cenarios de segundo turno, poderemos ver
melhor de onde vieram esses votos.

Sgja como for, essa fantastica transferéncia de votos nédo é novidade
em S8o0 Paulo. Fleury ndo era mais popular do que Pitta quando derrotou
Maluf com o apoio de Quércia em 1990. Agora, como naquela altura, trata-
se de um resultado obtido mediante um bom desempenho na televiso,
lastreado num rol questionavel, mas palpéavel, de "realizacdes"'. Veamos
isso mais de perto.

Ja na pesquisa de agosto era dta a audiéncia da campanha na TV,
como mostra a tabela 6. Note-se a predominancia dos comerciais (54% dos
que assistiam a campanha viam os comerciais) e o fato de que nédo chegava
a 30% os que nao viam a campanha na TV, nimeros inequivocos sobre a
centralidade da televisdo na campanha.

Tabela 6
DeclaracgBes sobre Assisténcia a Campanha na TV, segundo Tipo
Agosto de 1996

Assisténcia Todos SO os que véem
a campanha na TV (em %) (em %)

Vé comerciais 38,9 544

Vé o programa 18,4 25,7

Vé ambos 14,2 19,8

N&o vé nada 28,6 —
Total 100,0 100,0

Fonte: Feedback& Data Dase/Brasmarket.

Na tabela 7 temos a freqiiéncia com que as pessoas assistiam a
programacéao eleitoral. Ja entdo, mais de 60% do eleitorado experimentava
uma razoavel exposicdo a campanha pela televisdo. A relagdo dessa
exposicdo com a formagdo das preferéncias estd na tabela 8, que traz
apenas 0s niimeros para 0s quatro principais candidatos e considera apenas
aqueles 71% que na tabela 7viam a campanha na TV.
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Tabela 7
Declaracgdes sobre Frequéncia de Assisténcia a Campanha na TV
Agosto de 1996

Assisténcia a Distribuicéo
campanha na TV (em %)
Todo dia ou quase todo dia 43,0
Duas ou trés vezes por semana 18,0
Uma vez por semana 10,0
N&o vé, ndo respondeu 29,0
Total 100,0

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.

Tabela 8
Preferéncia Eleitoral, segundo Frequéncia de Assisténcia a
Campanha na TV
Agosto de 1996
Candidatos Todos S6 os que véem TV (em %)
(em %) Todo Duas ou Uma vez
dia trés vezes p/ semana
ou quase p/ semana  ou menos
Erundina 25 24 30 27
Pitta 39 42 38 31
Serra 9 8 10 9
Rossi 10 10 9 10
Outros 17 16 13 23
Total 100 100 100 100

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.

Tabela 9
Avaliacdo dos Entrevistados sobre a Campanha na TV
Agosto de 1996

Candidatos Quem faz a Se dependesse s
melhor campanha daTV, quem
na TvV? venceria?

Erundina 15 17

Pitta 51 57

Serra 7 7

Rossi 8 7

Outras respostas 19 12

Total 100 100

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.
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Desde logo se pode notar que Pitta passou de 36% para 39% das
preferéncias quando se levou em conta apenas quemvia TV. Os outros trés
candidatos ficaram na mesma média, tal como se pode comparar voltando
a tabela 2. A tabela 8 mostra que a intencdo de voto em Pitta decaia a
medida que caia a frequéncia com que se via a campanha na TV. Aliés, é
sabido que avirada de Pitta sobre os outros concorrentes ocorreu depois de
iniciado o horario eleitoral gratuito. Ou sga, Maluf operou a transferéncia
pela televisdo, como se pode demonstrar com os dados da tabela 9, que
deixam claro o clima de opinido favoravel ao desempenho de Pitta, mesmo
entre eleitores de Erundina, pois parte destes também achava o programa de
Pitta melhor. Isso fica ainda mais evidente quando se constata que para 57%
dos eleitores (num momento em que PFitta tinha 36% das preferéncias) o
candidato de Maluf era o favorito para vencer a disputa se se considerasse
apenas a campanha na televisdo.

Sabe-se que a condic¢do de ativo (assalariados e empreendedores em
geral) ou inativo (tais como aposentados, donas de casa e desempregados®
de ambos os sexos) implica diferencas importantes na formagdo das
preferéncias. A tabela 10 mostra o desempenho dos candidatos em cada
uma das faixas de atividade/inatividade dos respondentes. Os dados
mostram com clareza a fragilidade de Erundina entre as donas de casa. Pitta,
ao contrario, alcancava entre elas seu melhor resultado. Entre as mulheres
desempregadas Erundina ficava na sua média, assim como Pitta. Entre os
ativos a candidata do PT crescia, enquanto Pitta caia. Rossi e Serra nao
apresentaram grandes variagdes. Parece claro, dadainclusive a centralidade
daTV, que as donas de casa constituiam um publico dificil para Erundina—
e elas representam cerca de 20% do eleitorado.

Tabela 10
Preferéncia Eleitoral, segundo Condicdo de Atividade e Sexo
Agosto de 1996

Candidatos Condicdo de atividade e sexo (em %)

Donas Homens Mulheres Mulheres Homens

de casa inativos  inativas ativas ativos
% geral 19 11 8 26 36
Erundina 17 23 25 28 29
Pitta 43 41 38 32 32
Serra 7 9 7 9 10
Rossi 10 11 8 9 11
QOutras respostas 23 16 22 22 18
Total 100 100 100 100 100

Fonte: Feedback& Data Base/Brasmarket.
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(8) Em virtude das correspon-
déncias numéricas encontra-
das e por comodidade de ex-
posicéo, optei aqui por consi-
derar "inativos' os desempre-
gados.
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Na tabela 11 verificase a frequéncia da exposicdo a campanha
segundo a condic&o de atividade. Os nimeros reafirmam, em outra chave,
a imbricagdo positiva para Pitta de exposi¢do ao video, condicdo de
atividade e preferéncia eleitoral: as donas de casa eram as que mais
assistiam a TV e as mais dispostas a votar em Pitta, assim como as outras
mulheres inativas, ficando num outro bloco os ativos de ambos 0s sexos e
numa faixa intermediéria os homens inativos, também mais inclinados para
Pitta. Assim, quando no fina do primeiro turno cresceu a audiéncia dos
programas eleitorais, com eleitores que buscavam fazer ou confirmar sua
escolha, o clima j& estava criado e o candidato de Maluf foi o beneficiario
mais direto (isso para néo falar no direito de resposta que lhe foi concedido
na véspera da eleicéo).

O resultado de tudo isso foi que Pitta terminou o primeiro turno de
1996 com indices muito préximos dos que Maluf atingiu no segundo turno
de 1990.

Tabela 11
Frequéncia de Assisténcia a Campanha na TV, segundo Condigao de
Atividade
Agosto de 1996

Condicdo Frequéncia de assisténcia a campanha na TV (em %)
de atividade Todosos Duas atrés Uma N&o vé,
dias ou Vezes vez sem
quase p/ semana p/ semana resposta
Donas de casa 54 16 7 24
Mulheres inativas 54 13 9 24
Homens inativos 46 17 7 30
Mulheres ativas 41 19 11 30
Homens ativos 37 20 11 32

Fonte: Feedback & Data Base/Brasmarket.

Os numeros da tabela 12 e os graficos 1 a 8 (pp. 18-20) mostram o
malufismo numa consequente expansdo por camadas, que a cada etapa
consolida e amplia uma nova fatia do eleitorado, processo que se da em
todas as éreas da cidade.

Concentrando-se em éareas em que predomina um eleitorado mais
popular, Luiza Erundina conseguiu resistir a montante conservadora, mas
ndo pbde ir além do eleitorado petista. As dificuldades do PT para ampliar
seu eleitorado na cidade vém de longe e ficam claras quando se comparam
as duas ultimas colunas da tabela 12 ou osgréficos 1 a 8, 0s quais mostram
de maneira inequivoca a ascensdo do malufismo, que ndo chega a ser
contrastada pelarecuperagdo quase heréica, aqui e ai, da candidata petista.
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Tabela 12
Resultados Eleitorais na Capital, segundo Regifes
1990-1996
Regibes Maluf Pitta Maluf Suplicy  Erundina
2° turno 1°turno  2°turno 2° turno 1°turno
1990 1996 1992 1992 1996
Centro-Norte 52 51 58 33 18
Centro-Sul 50 49 57 35 17
Leste 1 41 39 46 44 31
Leste 2 43 44 50 39 25
Norte 1 47 46 53 36 20
Norte 2 44 40 51 38 25
Oeste 47 44 54 37 18
Sul 42 43 48 41 26
Total 46 45 52 38 23

Fonte dos dados priméarios: TRE-SP.

A primeira pesquisa sobre o segundo turno aponta Pitta com 54% e
Erundina com 36%, percentuais muito préximos dos resultados de Maluf e
Suplicy no segundo turno de 1992. Embora a candidata do PT relna
qgualidades de sobra para que néo se abandonem todas as esperancas, a
julgar pelo modo como as coisas se passaram até agora, e levando em conta
gue os percentuais alcancados por Pitta exigiriam que, para vencé-lo,
Erundina tirasse dele votos que ja lhe foram dados, parece pouco provavel
uma vitoria da petista. Em outras palavras, o que o PT espera de sua
candidata ndo é apenas que venga um segundo turno a que chegou em
situagdo desfavoravel (o quejéa seria muito), mas que reverta umatendéncia
que ha anos vem se verificando na cidade. As poucas chances de Erundina
estdo, primeiro, em conseguir evitar a guerra aberta ao malufismo que o PT
parece pretender; segundo, na capacidade de perseverar numa linha
propositiva em permanente contraste com o estilo e as escolhas de Mauf;
e, terceiro, na fortuna de conseguir um argumento, fato ou pretexto que
convenca o eleitor de que Pitta ndo é o que parece, gerando incerteza.

Escrito em meados de outubro, este texto chega ao leitor apos a
realizagdo do segundo turno das elei¢bes municipais. De sorte que, "noves
fora' e como ndo poderia deixar de ser, é ao leitor de Novos Estudos quem
cabe dar a Ultima palavra.
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Gréafico 1
Desempenho na Centro-Norte
60 -
s0d |7 Maluf S
PT et
40
304 e,
20
10 -
0 T T )
1988 1989 1992 1996

Gréfico 2
Desempenho na Centro-Sul

1988 1989 1992 1996

Gréfico 3
Desempenho na Leste 1

1988 1989 1992 1896

18 NOVOSESTUDOSN.® 46



CARLOS ALBERTO MARQUES NOVAES

Grafico 4
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Grafico 5
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Gréfico 7
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