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ELEICAO 2010: DESMORALIZACAO
ELEITORAL DO MORALISMO RELIGIOSO

ANTONIO FLAVIO PIERUCCI

FATOR RELIGIAO

Nio lembro, e certamente ninguém ha de lembrar, de uma campanha
eleitoral em que a intromissao da religido tenha sido tdo grande e ido
tdo longe como naeleicio presidencial de 2010 paraa sucessdo de Lula.
Ingeréncia t3o intensa e tdo extraordinariamente inflamada, pra qué?
Paratentardeter novoto popularaescaladaao podercentral danaciode
uma mulher sem Deus, que por falta de religido e visio minimamente
decente da criatura humana iria querer, se eleita presidente, legalizar o
aborto e criminalizar a homofobia. Dentincias e mais dentincias com
provas documentais langadas em avalanche dos pulpitos e na internet.
Seu ntcleo duro: declaracdes de Dilma, anteriores a candidatura, ex-
pressamente favoraveis a descriminalizacdo do aborto, acompanhadas
da recapitulacio exaustiva de todas as tomadas de posicio constantes
de textos petistas (do partido e do governo), com destaque para os pro-
jetos de modernizacio juridica visando a ampliar ainda mais os direi-
tos das mulheres como cidadis autdnomas e calcar legalmente a plena
cidadania dos homossexuais. PL 122 e PNDH-3? Enormidades! Hora
de juntar forcas do lado do Bem para exigir com a voz das urnas maior
espaco para Deus navida pblica da nacdo.

Sociblogo da religido, senti a cobranga de colegas e alunos, mas
vinda também de dentro de mim mesmo, para “escrever a respeito de
tanta religido assim nessa elei¢do”, conforme se expressou uma es-
tudante. Af chegou o convite da Novos Estudos, e tratei logo de ir reler
recortes de jornal e percorrer de novo a internetem busca de um ponto
focal onde ancorar meu argumento.

Foiestranho. Logo que aceitei contribuir para a discussio dos efei-
tos do fator religido no jogo politico-partidario com um artigo dedi-
cado ao papel que a religido desempenhou na cena eleitoral de 2010
(na verdade um papeldo, para ser mais exato), pensava em falar mais
uma vez do mesmo, isto ¢, da forca que a partir do restabelecimento
da democracia nos anos de 1980 a religido passou a ter nas disputas
eleitorais neste pais.
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Issoocorre pelo menos desde aelei¢io de 1986 parao Congresso
Constituinte. Desde entdo ficara combinado que a investida reli-
giosa em processos eleitorais para produzir votos é efetiva e eficaz.
Sobretudo quando se contenta em carrear para candidatos que sdo ecle-
sidsticos de profissdo o voto do eleitor religioso socialmente conserva-
dor. E ser socialmente conservador, ja sabemos, ndo é prerrogativa
exclusiva do bon peuple catélico. E também uma das caracteristicas
ideoldgicas do eleitor evangélico tipico, e nesse modo de ativismo
eleitoral também ja sabemos que os pastores evangélicos ficaram
mais escolados e autoconfiantes. Com sucesso mais garantido, po-
rém, s6 quando tomam parte em disputas para cargos parlamenta-
res. Estdo ai como prova as tais “bancadas evangélicas” que se for-
mam desde 19086 na Camara Federal, nas assembleias legislativas e
camaras de vereadores.

Num pais de paisagem catdlica, ndo faltam politicos evangélicos
nos diversos niveis do poder legislativo. Nessas instancias, proprias
da politica parlamentar, s6 mais recentemente é que se fez notar a
marca dos catélicos declarados. N&o necessariamente progressistas,
muito pelo contrério, indicio de que no conjunto do catolicismo bra-
sileiro chegou mesmo a vez dos conservadores assumidos. As vezes
tdo conservadores,que surpreendem pelo forte teor retrégrado de suas
tomadas de posig3o.

CRENCA ABALADA

Pelas lembrancas que eu guardava da temporada eleitoral de
2010, pensei que a0 me reportar a ela com redobrada atengio para
tragar esta analise eu ia sair mais convencido da importéncia real-
mente existente do voto religioso em nosso pais. Mas néo. Acabei con-
cluindo o contrario.

Comeco, pois, estas consideragdes declarando que, das pergun-
tas em que mergulhei enquanto repassava e, ndo raro insatisfeito,
para nio dizer inseguro, voltava a repassar as pastas de recortes de
noticias e comentarios tirados de jornais e revistas, sites e blogues da
internet que ajuntei ao longo da campanha eleitoral a presidéncia,
volto desses mergulhos interrogantes com pelo menos uma certeza
nova:ade quea velha certeza, nem tio antiga assim, que pairava no
ardesseambiente de comentaristas politicos e cientistas sociais que
frequento e que era dada por muitos desses observadores profissio-
nais como praticamente definitiva num pais religioso como o nosso
saiu da Gltima elei¢do presidencial bastante abalada. Até ontem, era
como se entre nos brasileiros tivesse sido posto fora do alcance de
toda davida, a maneira de uma evidéncia que aos olhos saltasse, o
fato de que religido “realmente funciona” quando se mete em dis-
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putas eleitorais, crenca difusa que entretanto segue com félego de
atletajunto aos que sdo a favor, mas também entre os que sdo contra
misturar religido com elei¢io.

Sinaisevidentes(poisé,evidentes!)dequeovotoreligiosoexiste
e é poderoso ndo faltavam. Por exemplo, a derrota de Jandira Feghali
(do PC do B) naeleicdo para o senado pelo Rio de Janeiro em 2006
como que cristalizou essa forma de certeza nos arraiais de esquerda
e centro-esquerda, corroborando-ade umavez por todas e com toda
sorte de penduricalhos miticos. Sua derrota é reportada até hoje
como prova indiscutivel de que o voto religioso, uma vez mobili-
zado contra um alvo definido, tem forga sim. Ainda mais quando o
alvo mirado é uma “candidata abortista”, e o eleitorado religioso é
aculado por ativistas profissionais full-time a soldo das globalizadas
agéncias do fundamentalismo pro-ife, como foi o caso com Jandira
e, temia-se, poderia se repetir com Dilma. No caso de Jandira, seus
partidarios juram até hoje que foi o voto catélico o grande causador
de sua debacle, alegada prova dos nove de que no lado conservador
do eleitorado o apelo religioso funciona.

Pelo sim pelo ndo, o dado cultural que aqui interessa sublinhar
é que até o final de 2010, a bem dizer até ontem, estava sossega-
damente instalado no folclore politico brasileiro, em paralelo a sua
vigéncia inquestionada entre os formadores de opinido, ou seja, no
comentario politico profissional e esponténeo, erudito ou de sen-
so comum, um pressuposto no sentido forte da logica classica: uma
premissa que nio pede para ser enunciada. Essa presuncéo tacita
até agora hegemonica é a de que no Brasil vigora o voto religioso,
esse mistico dispositivo democratico mitologicamente dado como
certo ou mais que certo, certeiro, posto que incitado, quando nio
intimado, por profissionais religiosos por defini¢io munidos de as-
cendéncia moral e doutrinaria sobre os fiéis.

A falacia que calca o assentamento dessa inquestionada certeza
consiste em tomar como equivalente ao voto das massas religiosas o
envolvimento eleitoral dos profissionais da religido (padres, pastores,
bispos catélicos e evangélicos, até o papa se necessario) seja a favor ou
sejacontraumdoslados dadisputa, mas no fundo sempre em favor da
sobrevida da dominacio religiosa na totalidade social.

Ovotodas massasreligiosas ndoha desernecessariamenteumvoto
obediente, essa desfiguragio odiosa da figura libertaria do voto secreto.
Voo, se for obediente, submisso a poderes hierarquicos e corporativos
como os dos chefes de comunidades religiosas, sera a negacéo pratica
de uma faculdade essencial do sufragio universal: a virtude de emanci-
par politicamente o individuo dos “podres poderes”, e essa liberdade
precisa da intransparéncia do voto desferido individualmente na cabi-
ne eleitoral indevassavel. Voto obediente é contradi¢do performatica.
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EFEITOS PERVERSOS

Com que entdo a religidao no Brasil tem o cond3o de se tornar
uma forga popular em época de elei¢do? “Devagar com o andor!”
— éorecadode2010.Tudo se passou na Gltima eleicio presiden-
cial como se um trickster abruptamente houvesse destampado a
garrafa e libertado no meio do redemoinho da campanha eleitoral
um génio funéreo capaz de enrolar o prestigio da religido num
imbroglio de surpresas decepcionantes extremamente desconfor-
taveis. Ao frustrar os designios utilitdrios de quantos pensavam
poder fazer delaum uso estratégico de previsiveis resultados favo-
raveis, a religiosidade conservadora das massas pregou uma pega
no desabrimento dos que a convocaram a desempenhar papel de-
cisivo na sucessdo de Lula.
Em jargao weberiano, uma ocorréncia como essa é o que se cha-
ma “consequéncia imprevista ou indesejada”. E o também chama- [1] Weber, Max.A ética protestante ¢
do paradoxo das consequéncias, que recebeu na sociologia de Weber a °C““P"”'t:td‘;””“““””“ 830 Paulo:
ompanhia das Letras, 2004, p. 81.
seguinte defini¢io: “a relacdo paradoxal entre a vontade e os efeitos
que ela produz: o problema do homem e do destino (o destino como
consequéncia da acdo do homem contra suas intengdes)”>. Aplicado tal [2] Idem. The religion of China: conf-
paradoxo ao andamento do segundo turno da campanha de 2010, g:’:::f’;::i:”z’;’;Gle“we:The Free
foi como se um estratagema racionalmente hierarquizado a im de
otimizar avota¢do no candidato da oposicio se visse atropelado por
uma aflitiva irrup¢io do irracional no curso encadeado de agdes ar-
quitetadas dentro da maior racionalidade técnica. A lingua da sabe-
doria popular fala em “ironia do destino”. Na sociologia francesa, o
nome corrente é “efeito perverso”s. (3] Cf.Boudon,Raymond.Effets per-
Ao reexaminar passo a passo o segundo turno da campanha a vers et ordre social. Paris: PUF, 1977
sucessio presidencial tendo sempre o foco voltado para o lado que
terminaria derrotado, um dos efeitos eleitorais da religido que desse
angulo consigo flagrar pertence claramente ao género efeito perverso. [4] Alguns cientistas sociais brasi-
leiros preferem dizer “efeito reverso”.

Existem diversas classes de efeito perverso, e uma das ja catalogadas é e ,, :
O adjetivo “reverso” de fato soa mais

o “efeito bumerangue”, que acontece quando a consequéncia adversa explicativo, deixa o sintagma menos
advém sem mais demora, quase em cima da agio praticada. Seu timing sibilino que o adjerivo "perverso
de incubacio ¢ ligeiro, adequado pois a brevissima duracio de um se-
gundo turno de campanha eleitoral.
Vejamos. E consenso entre os analistas que no primeiro turno o
destaque dado dausénciade praticareligiosa nabiografiade Dilma
como explicacio de suas posicdes abortistas (somado & expressiva
vota¢do da candidata verde) contribuiu para prolongar por mais
um turno adisputa pelavaga presidencial. Ponto, portanto, para os
que apostavam na for¢a do voto religioso. S6 que, nem bem defini-
dos os rumos que o segundo tempo da peleja iria tomar, do ponto

de vista tedrico privilegiado neste artigo ndo ha como ndo pontuar
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[5] Powell, Larry e Neiva, Eduardo.
“The pharisee effect: when religous
appeals go too far”. Journal of Com-
munication and Religion,vol.29,2006,

pp-70-102.

[6] E desse novo dispositivo con-
ceitual que aqui mevalho para amar-
rar estas notas que escrevi para um
comeco de conversa. Foi ha pouco
mais de dois anos que essa nogdo
chamou minha aten¢do, quando lia
a cobertura da eleicio presidencial
americana de 2008 feita pela revista
Carta Capital. Ao repercutir analises
feitas nos Estados Unidos sobre o
insucesso da candidatura ultracon-
servadora de Sarah Palin, uma das
matérias da revista dava justo desta-

que ao efeito fariseu.

que exatamente por ter saido reavivado do primeiro turno o entu-
siasmo em relacdo ao peso do voto religioso-antiaborto, uma revi-
ravolta estava prestes a se dar. E, em prazo muito curto, aos olhos
ansiosos da oposicio o apelo religioso no segundo turno passaria
de trunfo a estorvo.

Efeito bumerangue é assim: 0 que vai ndo tarda a voltar. Do mo-
mento em que a conflan¢a adquirida induz o condutor a forgar o
pé no acelerador, pode lhe escapar das mios o controle da diregéo.
Perde-se 0 dominio sobre o curso de uma agdo estratégica racional-
mente planejada passoa passo, presumidamente controlavel em seu
avanco escalonado. Nem bem se captam os sinais do desastre imi-
nente, quase nada resta a fazer, a ndo ser, no caso de uma campanha
eleitoral pela tevé, disfarcar em pablico e lamentar nos bastidores o
backfive sofrido, o tiro que saiu pela culatra. A proximarodadade pes-
quisas de inten¢do de voto serd implacavel ao mostrar em nimeros
o tamanho da rebordosa.

“EFEITO FARISEU”

Americanos costumam ter classificagio para tudo. Posto que a
categoria efeito bumerangue nio satisfizesse até o fim o interesse
de conhecimento dirigido para a delicada relacdo que se apronta
quando politica e religido se entrelacam num processo eleitoral, a
pesquisa social norte-americana, ndo faz muito tempo, isolou uma
classe ainda mais especifica de efeito perverso do grupo bumeran-
gue:0 “efeito fariseu”. O termo passou a existir na sociologia politica
norte-americana ha pouquissimo tempo, quando usado em 2006
por uma dupla de psicélogos sociais da Universidade do Alabama,
estudiosos de pleitos eleitorais, Larry Powell e Eduardo Neivas.

O fendmeno sociopolitico descrito com esse nome de sonori-
dade biblica despontou quando os dois pesquisadores analisavam
o insucesso do republicano Roy Moore em sua candidatura ao go-
verno do Alabama, depois de uma campanha toda feita a base de
argumentos e apelos religiosos. A quintesséncia de sua campanha
estava fincada na apresentagio de si como alguém extremamen-
te religioso, justo e moralmente justiceiro. Para se ter uma ideia, a
campanha de Moore vinha compactada no seguinte slogan alusivo
ao seu rigor religioso: O juiz dos Dez Mandamentos. Deu zebra. Se-
gundo Powell e Neiva, o que ocorreu foi que ele se deixou atropelar
por um efeito fariseu, que é quando a ventilacdo eleitoral de temas,
critérios e apelos religiosos obtém do eleitor conservador resposta
contréaria & esperada®.

Efeito fariseu, portanto, é uma familia muito particular de efeito
perverso da classe bumerangue, cujo solo mais propicio é a par-
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te conservadora do eleitorado, certamente a mais suscetivel de ser
persuadida por argumentos religiosos. E um evento que se preci-
pita em disputas politicas quando os apelos a religido se excedem,
vdo longe demais do convencionalmente admissivel, mas princi-
palmente — eis ai o efeito fariseu por antonomasia — quando o
mote da persuasio desliza para a “personalidade religiosa” do can-
didato. O caso do famigerado “santinho”,em que a foto de Serra vi-
nha encimada pela sentenca “Jesus é averdade e a justica” e traziaa
assinatura dele foi, pode-se dizer, como um tiro no pé com sequelas
fatais. Um fervor cristdo assim tdo personalizadamente ostentado
mostrou-se de imediato inconveniente, esquisito, incapaz portan-
to de seguir sustentando de modo persuasivo seus ataques a Dilma
como candidata sem religido nem jeito para a coisa. Consumava-se
ai um caso dbvio de uso eleitoral da religido repercutindo como
abuso na recep¢io.

Minha hipétese, como se vé, é que na eleicdo do ano passado para
asucessdo de Lula o Brasil assistiu aum caso de efeito fariseu, e aqui,
tal comolanos Estados Unidos, suaeclosio sé podia se darno campo
conservador. Hoje a sociologia politica ja pode contar com essa cate-
goria descritiva que ilumina como nenhuma outra uma importante
faceta da ultima campanha presidencial brasileira, convidando-nos
a fixar o foco no lado perdedor, cuja campanha apostou pesado em
argumentos de fundamento religioso com o fim de motivar a ade-
s3o (oua fidelidade) do eleitor conservador. E exatamente como Roy
Moore, por apostar nesse tipo de argumento José Serra nio resistiu
a tentagdo de representar em publico a persona do candidato “mais
religioso”. O que dizer de um QG de campanha que esteve o tempo
todo inexplicavelmente desavisado da possibilidade objetiva de que
ocorresse esse tipo de efeito reverso ja detectado e analisado nos
Estados Unidos desde 2006?

O FARISEUE O PUBLICANO

O apelo religioso de viés moralista, ja foi dito, visa diretamen-
te a0 eleitor conservador, esse ser presumivelmente mais sensivel a
uma interpelagdo de carater religioso. Na avaliacdo de grande parte
dos observadores do processo, a apuragio das urnas do primeiro
turno mostrou que a investida religiosa havia funcionado confor-
me o planejado, beneficiando o lado declaradamente religioso da
disputa. Transcorrido pouco mais de um terco do segundo turno,
pouco antes da metade, 0 mesmo expediente comecou a dar sinais
de fadiga. A religiosidade pessoal de José Serra, até entdo apresen-
tada na campanha como mais vigorosa e mais verdadeira do que os
baixos teores de convicgio e pratica religiosa da guerrilheira Dilma,
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por causa da obviedade de alguns exageros deu de ser captada como
postica. Puro fingimento, para ndo dizer hipocrisia, essa desvirtude
prépriado fariseu da pardbola coma qual Jesus tipificou dois estilos
de ser religioso, o fariseu e o publicano. A breve parabola consta do
Evangelho de Lucas:

Dotis homens subiram ao templo para orar; um era fariseu e o outro
publicano. O fariseu, de pé, orava de si para si mesmo desta forma: “O
Deus, eu te dou gragas porque ndo sou como os demais homens, ladrdes,
injustos, aditlteros, e nem ainda como esse publicano; jejuo duas vezes por
semana, dou o dizimo de tudo quanto ganho.” O publicano, mantendo-se
d distdncia, ndo ousava sequer levantar os olhos ao céu, mas batia no pei-
to dizendo: “Meu Deus, tem piedade de mim, pecador!” Eu vos digo que
este desceu justificado para sua casa, e ndo aquele: porque todo o que se
exalta serd humilhado, e quem se humilha serd exaltado (LC18,10-14).

O fariseu é retratado como um homem orgulhoso de sua prati-

ca religiosa, em contraste com o humilde publicano que, contrito e

cabisbaixo, s6 sabe pedira Deus o perdio de seus pecados. No versi-

culoimediatamente anterior ao inicio da parabola (LC 18,9), 0 evan-

gelista afirma que Jesus enderecou essa narrativa alegérica aqueles

que, como os fariseus, confiam em si por se considerarem justos,

fazendo-se passar por santos diante dos outros. Na figura rastaque-

ra do fariseu, Jesus recrimina todo aquele que faz pose de muito de-

voto por fora enquanto por dentro sé faz alisar o préprio €go como

se aos olhos de Deus fosse mais pio que o resto dos mortais. Age,

[7] O Evangelho de Mateus (Mt pois, feito um fariseu hipdcrita? quem faz demasiada publicidade da
23,13-32), para mostrar que Jesus cos-

exceléncia de sua prépria religiosidade, que é apenas aparente. Se-

tumava acusar os fariseus de hipocri- ) ) )
sia, vale-se da figura de uma anéfora gundo os Evangelhos, 0 erro moral do fariseu é o de instrumentalizar

repf;ﬂd‘f em sels inicios de frase a avisibilidade de sua exuberéincia religiosa com o fim de turbinar a

maldigio: “Ai de vés, escribas ¢ fari-

seus, hipbcritas!”. propria imagem publica. Em cima, Jesus vaticina: “Quem se exalta
sera humilhado” (LC 18,14; Mt 23,12).

Segundo seus formuladores, o conceito de efeito fariseu foi
terminologicamente plasmado a partir dessa parabola justamen-
te para mostrar que, uma vez levadas na devida conta pelo pes-
quisador as disposicdes religiosas do eleitor conservador, é pos-
sivel apreender os limites que ha para a religiosidade enquanto
ingrediente de taticas eleitorais. No caso da eleicdo presidencial
brasileira de 2010, a nocio de efeito fariseu traz a vantagem de
sugerir fortemente que foi a percepcio, pelo eleitor conservador, de
excessos no emprego tatico da religiosidade pessoal de Serra que
estancou suas chances de subir nas Gltimas pesquisas e o fez es-
tacionar numa posicdo de desvantagem em relagdo a concorrente

sem religido nem humanidade.
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Facil entender como ocorre um efeito fariseu quando se atenta para
certos aspectos constitutivos de toda campanha eleitoral para cargo
executivo, notam os formuladores dessa teorizacio que envolve abs-
tracdes bastante préximas dos dados observados. Campanhaeleitoral
para cargo executivo constitui uma modalidade muito especial dejogo
politico institucionalizado. Além de ter comeco, meio e fim estrita-
mente delimitados por um calendario de curta dura¢io, o jogo deve
ser disputado em grande parte a base de interpela¢des mutuas entre
os concorrentes. Quando estdo previstos dois turnos, entdo, com ape-
nas dois concorrentes permanecendo no segundo tempo do jogo, a
disputa doravante bipolarizada entre concorrentes al¢ados a condi-
¢3o de antagonistas propriamente ditos faz subir o tom confrontativo
das interpelagées reciprocas, que, com carga energética aumentada,
se exteriorizam na forma de ataques e contra-ataques nio sé de teor
estritamente politico Ou programatico, mas principalmente decarater
pessoal, ficando impossivel ndo partir para acusacdes diretas a pessoa
do candidato antagonista e a sua, discutivel, trajetéria de vida.

Nesse clima de Animos exaltados e acusacdes em escalada, nesse
contexto de inescapavel comparabilidade métua entre duas personali-
dades e duas biografias, a possibilidade concreta de um efeito fariseu em
boa parte ja estd armada. Fica a depender apenas de que uma das partes
— de regra o candidato do lado conservador — venha a utilizar como
arma de ataque, feito faz o fariseu, a vantagem de suas conviccdes e pra-
ticas piedosas, numa palavra, sua religiosidade pessoal. O ingrediente
religioso vai tornar o confronto ainda mais personalizado, e o risco
ilusoriamente calculado de partir com tudo para uma simulacéo de
si como alguém “mais santo” que o outro e de demonizar o outro
como alguém que por nio ser temente a Deus nio pode exigir respei-
to como ser humano, ja traz noventre o risco maior, nao calculado por
quem destila esse veneno — o da autoinoculacéo.

De fato, no segundo turno de 2010, ndo tardou muito para que o
uso eleitoreiro da religido passasse a ser percebido em toda a suain-
domavel inconveniéncia. Por injunc¢des de um final de campanha
que sé fazia aumentar os riscos indesejaveis que passaram a rondar
a candidatura de oposi¢o, e na inten¢do de evitar maiores danos
ante as recentes revelacdes envolvendo a intimidade familiar de José
Serra — todos se recordam daquele fatidico episddio: na metade
de outubro, um contra-ataque dos mais reveladores atingiu direta-
mente a imagem de rigorosidade moral da esposa de Serra quanto a
pratica do aborto — o fato que aqui interessa realcar é que seu QG de
campanha sé entdo entendeu que o melhoraquelaaltura seria fechar
dumavezacaixade Pandoradaqualjorraraaquele destampatério de
agressividades que a cada dia s6 fazia exasperar ainda mais o turbi-
lhdo que se armara em torno do aborto.
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Tarde demais. Efeito perverso bumerangue nio é um acontecer
sobre o qual 0 agente racional possa ter algum controle ou dominio.
Nio dava mais pararecuperararespeitabilidade perdida. A revelagdo
provocara no eleitor conservador e religioso, para quem um indivi-
duo decresce em valor quando ndo cumpre as obriga¢des conven-
cionais que ele préprio jura defender, junto com a surpresa da ver-
dade revelada a sensacio de que estava sendo tratado como um tolo.
Diante disso, um backlash como resposta & altura ficou inevitavel.
O leite derramara. Em sua irracionalidade insolavel, o indecidivel
dilema do aborto tombara como cruel fatalidade sobre as tropas an-
tiabortistas encasteladas na campanha da oposicio, tirando delas a
condicio de ataque.

EFEITOS COMBINADOS

Campanbha eleitoral recheada de moralismo repressivo mistura-
do com exibicionismo devoto pode dar em efeito fariseu — eis uma
licio republicanaa mais paranossajovem democracia. Umacaidana
real. Essa sobering lesson, segundo a qual comporta riscos para quem
dele se vale o artificio nada republicano de intumescer de particula-
rismo religioso o direito de voto universal, essaligao nds a devemos,
isto é incrivel, ao eterno alvo desse tipo de tatica eleitoral beata: o
eleitor conservador. Como qualquer outro eleitor, ele também entra
no jogo trazendo consigo a capacidade demasiado humana de se
esquivar e surpreender. Imprevistamente ele vai mostrar que pode
ser mais religioso, ou mais autenticamente religioso, do que julga
o candidato fariseu e do que nem sequer imaginam seus desavisa-
dos coordenadores de campanha. Quando o eleitor conservador,
que normalmente é um homo religiosus, percebe que sua fé esta sendo
exageradamente cortejada para satisfazer a interesses meramente
eleitorais daquele que o bajula como um bom cristdo s6 que em bus-
ca de beneficios préprios nem de longe religiosos, em seu fastio e
indignagdo o que ele passa a sentir pelo candidato que assim pro-
cede sé pode ser rejeicio. Num gesto que tem muito de desagravo e
desforra, ele pega e vota contra. No segundo turno,quando adisputa
se bipolariza e esquenta, o uso eleitoreiro de um fervor religioso fa-
risaicamente ostentado, mas facilmente contestavel por revelagdes
em contrario trazidas pelo lado adversario, ndo tem como deixar de
transparecer como embuste inaceitavel para quem tem sensibilida-
de religiosa, sobretudo para os que a tém a moda antiga.

Na noite do 31 de outubro, & medida que avancava a apuracio
das urnas do segundo turno, como sociélogo da religido eu ficava
de olho, s6 esperando para ver, mas o efeito pretendido com o voto
religioso ndo aparecia, ndo aparecia... Nem o empurrio de tltima
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hora dado pelo papa de nada adiantou. Contrariando as expectati-
vas de quem apostara nessa tatica divinamente apoiada e frustrando
as expectativas dos que haviam botado a boca no trombone da in-
ternet contra um futuro iminente de aborto permitido, homofobia
rechacada e PNDH-3 aprovado e sancionado, o tratamento eleitoreiro
de questdes de teor moralista com fundamento religioso ndo con-
seguiu se segurar como um eixo em torno do qual se decidisse um
namero importante de votos. Sua relativa capacidade de persuadir
durou pouco, mesmo para um jogo politico de curtissima duragio.

No fim das contas, sobra ainda, desse processo eleitoral, um dado
agregado que vem grifar o que tem sido o principal desafio tedrico
para a pesquisa socioldgica da religido, na modernidade avancada de
modo geral e no Brasil em particular. Refiro-me a constatacio do pouco
(muito pouco!) que o voto dos adeptos das diferentes igrejas cristis
foi afetado pelo muito (muito mesmo!) de orientagdes, doutrinagdes e
apelacdes emitidas pelas autoridades catdlicas e evangélicas contra-
rias & candidata ungida por Lula e consistentemente apoiada sobre a
extensaaprovagao popularde seu governo. Foi muito desproporcional
adiferenca verificada entre o empenho mobilizador dos profissionais
religiosos anti-Dilma e a placida indiferen¢a das maiorias religiosas
a tantos apelos, incitacdes e aconselhamentos da parte de seus che-
fes religiosos. Houve recusa em ceder & pressio de uma conclamacéo
eclesial que jogava contra os interesses individuais mais utilitérios e
diretamente materialistas da maioria dos brasileiros. E eram interes-
ses materiais, naoideais, os que igualmente empurravamos fiéis prati-
cantes avotarem pela continuidade das politicas lulistas,umavez que
também eles se sabiam atendidos porvérias a¢gdes de governo nos oito
anos de Lula presidente.

Isso diz muito da situacdo complicada em que se meteu a retérica
religiosa nas democracias contemporaneas,um embaraco inextricavel
cujatnicasaida parece sermesmoa portade saida. Edessa perspectiva
que euousariadizer, paraencerrar, que aenorme aceitacdo popular das
realizagdes do governo Lula, com o decorrentefeel-good factor que tanto
influxo exerceu na elei¢do presidencial de Dilma, teve também, entre
outros efeitos auspiciosos, um promissor efeito secularizante.

POST-SCRIPTUM

Este artigo é uma homenagem que quero prestar uma vez mais a
memoria do grande sabio que foi Candido Procopio Ferreira de Ca-
margo, meu iniciador e orientador na pratica de pesquisa em socio-
logia da religido, no Cebrap e na puc de S3o Paulo. Com ele aprendi
que, na moderna orquestragio do funcionamento secular da totalida-
de social, a religido consegue no maximo o papel de segundo violino.
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Menos, retificaria eu. Nessa elei¢do, a religido ndo podia esperar de-
sempenhar outra coisa que um papel de figuragio. Que foi afinal o que
acabaram fazendo as liderancas eclesiais que engrossaram o voto em
Dilma Roussef. Fizeram-no radiosamente, mas sem qualquer chance
de protagonismo.
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